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2. JUSTIFICACIÓN 
 
 

 
La titulación de grado en Comunicación Audiovisual atiende a la formación universitaria inicial de 

un ámbito de conocimiento científico y académico y de un campo de ejercicio profesional consolidado y 

ampliamente extendido, tanto en el Estado español como en otros países de referencia, europeos y 

americanos. 

El origen de los estudios de Comunicación Audiovisual en España hay que situarlo cuatro años 

después de la publicación en BOE del decreto que transformaba los estudios de Periodismo en carrera 

superior. Así, el 6 de marzo de 1971 el Consejo de Rectores de Universidad acuerda la iniciación de 
dichos estudios superiores en diversas universidades, a partir del curso académico 1971–1972. El 13 de 

agosto de 1971 (BOE 14/09/1971) el Ministerio de Educación y Ciencia normaliza los estudios 
universitarios relativos al Periodismo y demás medios de comunicación social, a través del Decreto 

2070/1971: un decreto —sin duda histórico— que contemplaba ya, desde sus disposiciones preliminares, 
la creación de las Facultades de Ciencias de la Información vertebradas a su vez en tres departamentos 

—Periodismo, Ciencias de la Imagen Visual y Auditiva y Publicidad y Relaciones Públicas—, de acuerdo 

con las tres grandes ramas que contemplase la Ley de Educación. 

Sin embargo, no será hasta el 19 de diciembre de 1973 (BOE 16/01/1974), cuando —por 

Resolución de la Dirección General de Universidades e Investigación— se promulgan las directrices de 

los planes de estudios adscritos a dichas facultades de Ciencias de la Información. En ellas se recogen 
las disciplinas obligatorias del primer ciclo comunes para todos los alumnos, así como aquellas disciplinas 

consideradas específicas, tanto de primer como de segundo ciclo para la Sección de Periodismo, la 
Sección de Publicidad y la Sección de Ciencias de la Imagen Visual y Auditiva. 

Con la aprobación de la L.R.U. (Ley Orgánica 11/83, de 25 de agosto, de Reforma Universitaria; 

B.O.E. nº 209, de 1 de septiembre de 1983) se implanta un nuevo marco legal para el ámbito universitario. 
Efectivamente, la L.R.U. promueve una amplia libertad académica, tanto a nivel docente como de 

investigación, que entiende a un tiempo como fundamento y límite de la propia autonomía de las 
Universidades. 

2.1. Justificación del título propuesto, argumentando el interés académico, científico o profesional del 
mismo. 

C
SV

: 4
25

72
61

45
13

71
83

72
13

57
80

2 
- V

er
ifi

ca
bl

e 
en

 h
ttp

s:
//s

ed
e.

ed
uc

ac
io

n.
go

b.
es

/c
id

 y
 C

ar
pe

ta
 C

iu
da

da
na

 h
ttp

s:
//s

ed
e.

ad
m

in
is

tra
ci

on
.g

ob
.e

s

https://sede.educacion.gob.es/cid/consultaCID?cid=425726145137183721357802


 

12 

 

 

 

Cuatro años más tarde, en 1987, se promulgarán las directrices generales comunes para la 

reforma de los planes de estudio de los títulos universitarios, a través del Real Decreto 1497/1987 de 27 
de noviembre (BOE 14/12/1987). La importancia de este Real Decreto comienza ya por la innovadora 

articulación de los contenidos —ya de primero o de segundo ciclo— en materias troncales, materias 
obligatorias y materias optativas, como consecuencia del nuevo marco legal para el ámbito universitario. 

A finales de 1991 se promulgan los Reales Decretos del Ministerio de Educación y Ciencia, 
1386/1991, de 30 de agosto, publicado en BOE de 30 de septiembre de ese mismo año, 1427/1991 y 

1428/1991, también de 30 de agosto, publicados ambos en BOE de 10 de octubre, en los que se recogen 
las directrices específicas de los planes de estudio que escinden, ya de forma clara y manifiesta, las tres 

titulaciones de los nuevos estudios relativos a las Ciencias de la Comunicación. De hecho, el Real Decreto 
1427/1991 de 30 de agosto establece el título universitario oficial de Licenciado en Comunicación 

Audiovisual. Contiene, además, las materias troncales que obligatoriamente habrán de incluirse en todos 
los planes de estudio relativos a dicha licenciatura. 

En la Universidad de Santiago de Compostela se implantó la licenciatura de Comunicación 

Audiovisual el enero del año 2004 (Resolución de 22 de decembro de 2003, BOE 15 de xaneiro de 2004), 

en modalidad compartida con la Universidad de Vigo. 

En cuanto al actual Grado en Comunicación Audiovisual, la autorización de implantación del título 
por la Xunta de Galicia remite al Decreto 385/2009 do 27 agosto (DOG 16/09/09), publicado en el BOE 

de 5 de marzo de 2010, superando su última acreditación el 30/11/2017. 
 
 
 

 
 
 

• Libros  blancos  del  Programa  de  Convergencia  Europea  de  la  ANECA 

 http://www.aneca.es/activin/activin_conver_LLBB.asp 

• Planes de estudios de universidades españolas, universidades europeas e internacionales de 
calidad o interés contrastado. 

• Libro blanco de títulos de grado en comunicación, Madrid, Aneca (2005) 

• REAL DECRETO 1393/2007, de 29 de octubre, por el que se establece la ordenación de las 
enseñanzas universitarias oficiales 

2.2. Referentes externos a la Universidad proponente que avalen la adecuación de la propuesta a 
criterios nacionales o internacionales para títulos de similares características académicas. 

C
SV

: 4
25

72
61

45
13

71
83

72
13

57
80

2 
- V

er
ifi

ca
bl

e 
en

 h
ttp

s:
//s

ed
e.

ed
uc

ac
io

n.
go

b.
es

/c
id

 y
 C

ar
pe

ta
 C

iu
da

da
na

 h
ttp

s:
//s

ed
e.

ad
m

in
is

tra
ci

on
.g

ob
.e

s

http://www.aneca.es/activin/activin_conver_LLBB.asp
https://sede.educacion.gob.es/cid/consultaCID?cid=425726145137183721357802


 

15 

 

 

• REAL DECRETO 1427/1991, de 30 de agosto, por el que se establece título universitario oficial de 
Licenciado en Comunicación Audiovisual y las directrices generales propias de los planes de 
estudios conducentes a la obtención de aquel. 

• RESOLUCIÓN de 22 de diciembre de 2003 de la Universidad de Santiago de Compostela, por la 
que se implanta el plan de estudios conducente al título de Licenciado en Comunicación 
Audiovisual por adaptación a la normativa vigente. (BOE 16/06/1999) 

• Propuesta de Recomendación de Estructura de Planos de Estudios de Grado en Comunicación. 
Conferencia Española de Decanos, reunida el 30 de enero de 2008, en Santiago de Compostela. 

 
Los centros internacionales que sirven como referencia para el diseño del título son los que se 

relacionan a continuación. Con todos ellos existen acuerdos de colaboración (intercambio, investigación,) 

avalados tanto por la USC como por la universidad de destino. Estos centros son universidades 

internacionales que imparten licenciaturas de Comunicación o equivalentes. La Universidad de Santiago 

de Compostela tiene convenios de colaboración e intercambio con la mayoría de los centros que se 

relacionan a continuación. 

- FACHHOCHSCHULE SALZBURG (Salzburgo, Austria) - http://www.fh-salzburg.ac.at/ 

- UNIVERZITA KARLOVA V PRAZE (Praga, República Checa) - http://www.cuni.cz/ 

- AALBORG UNIVERSITET (Dinamarca) - http://www.aau.dk/ 

- UNIVERSITE D´AVIGNON (Avignon, Francia) - http://www.univ-avignon.fr/ 

- UNIVERSITÉ VINCENNES-SAINT-DENIS (París, Francia) - http://www.univ-paris8.fr/ 

- UNIVERSITÉ DE HAUTE-BRETANE (RENNES II) (Francia) - http://services.uhb.fr/index.jsp 

- NATIONAL AND KAPODISTRIAN UNIVERSITY OF ATHENS (Atenas, Grecia) - http://uoa.gr/ 

- ARISTOTELEION PANEPISTIMION THESSALONIKIS (Grecia) - http://www.auth.gr/home/ 

- UNIVERSITÀ DEGLI STUDI DI BOLOGNA (Bolonia, Italia) - http://www.unibo.it/Portale/default.htm 

- UNIVERSITY OF MACERATA (Italia) - http://www.unimc.it/ 

- UNIVERSITÀ DEGLI STUDI DI PALERMO (Italia) - http://portale.unipa.it/ 

- UNIVERSITÀ DEGLI STUDI DI PISA (Italia) - http://www.unipi.it/ 

- LIBERA UNIVERSITÀ MARIA SS. ASSUNTA DI ROMA (LUMSA) (Roma,
 Italia) - http://www.lumsa.it/Lumsa/default.aspx 

- UNIVERSITÀ DEGLI STUDI DI TERAMO (Italia) - 
http://www.unite.it/UniTE/Engine/RAServePG.php 

- UNIVERSITÀ DEGLI STUDI DI TORINO (Itania) - http://www.unito.it/ 

- UNIVERSIDADE DE AVEIRO (Aveiro, Portugal) - http://www.ua.pt/ 
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- UNIVERSIDADE DO MINHO (Braga, Portugal) - http://www.uminho.pt/ 

- UNIVERSIDADE DE COIMBRA (Coimbra, Portugal) - http://www.uc.pt/ 

- INSTITUTO POLITÉCNICO DE COIMBRA (Coimbra, Portugal) - http://portal.ipc.pt/portal 

- UNIVERSIDADE BEIRA INTERIOR (Covilhá, Portugal) - http://www.ubi.pt/ 

- UNIVERSIDADE DO PORTO (Porto, Portugal) - http://sigarra.up.pt/up/web_page.inicial 

- UNIWERSYTET LODZKI (Polonia) - http://www.uni.lodz.pl/ 

- UNIVERSITY OF JYVASKYLA (Finlandia) - http://www.jyu.fi/en/ 

- UNIVERSITY OF TAMPERE (TAMPEREEN YLIOPISTO) (Finlandia) - http://www.uta.fi/ 

- SOUTHAMPTON SOLENT UNIVERSITY (Reino Unido) - http://www.solent.ac.uk/Homepage.aspx 
 

• Informes de asociaciones o colegios profesionales, nacionales, europeas, de otros países o 
internacionales. 

• Títulos del catálogo vigentes a la entrada en vigor de la Ley Orgánica 4/2007, de 12 de abril, 
por la que se modifica la Ley Orgánica 6/2001, de 21 de diciembre, de Universidades. 

• Otros, con la justificación de su calidad o interés académico 
 
 

 
 

2.3.1. Comisiones de elaboración y de actualización del Plan de Estudios: 
La propuesta inicial de título de grado en Comunicación Audiovisual fue realizada por 

una Comisión elegida por la Junta de Facultad de Ciencias de la Comunicación y ratificada por el 
Vicerrector de Oferta Docente y Espacio Europeo de Educación Superior, en la que estaban 

representados la dirección de la Facultad, el director del único Departamento adscrito al centro, 
profesores funcionarios, profesores contratados, alumnos y Personal de Administración y Servicios. 

La Comisión actuó para integrar las recomendaciones de la Conferencia de Decanos sobre 

la estructura del grado en Comunicación Audiovisual a la normativa del Ministerio y de la propia USC. 
Para realizar la propuesta  de  título  de  grado  se  mantuvieron  reuniones  abiertas  con  

profesorado  del departamento de Ciencias de la Comunicación y alumnos de la actual 
licenciatura de Comunicación Audiovisual. 

Antes de la aprobación definitiva del borrador para su exposición pública a la Comunidad 

Universitaria se mantuvieron reuniones informativas con agrupaciones profesionales o de investigación 

de la Comunicación Audiovisual como la Academia Galega do Audiovisual, el Colexio Profesional de 
Xornalistas de Galicia, la Asociación Española de Investigadores en Comunicación y la Asociación 

2.3. Descripción  de  los  procedimientos  de  consulta  internos  y  externos  utilizados  para  la 
elaboración del plan de estudios. 
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Galega de Investigadores e Investigadoras da Comunicación. 

En cuanto a la comisión de seguimiento y actualización del Plan de Estudios, delegada de 

la Comisión Académica y de TFG, fue nombrada por acuerdo de esta comisión en la reunión celebrada 

el 13/03/2020. 
 
 

2.3.2. Informes externos considerados: 
Nuestro Grado en Comunicación Audiovisual se enmarca en la estrategia común para aquellas 

titulaciones de alta demanda multiplicadas del SUG. En este sentido, hemos tomado como texto de 
cabecera el “Informe sobre  posibilidades  de  homogeneización  y  diferenciación  de  los  Grados 

de Comunicación Audiovisual impartidos en el Sistema Universitario de Galicia”, encargado al Prof. 
Miguel de Aguilera por la Consellería de Educación de la Xunta de Galicia, en el que se especifica que 

cada una de las Facultades del SUG se reservará una horquilla, de entre el 25 y el 30%, para aquellos 
contenidos idiosincráticos que mejor aprovechen su potencial académico y las sinergias con otras 

titulaciones del SUG, y que mejor satisfagan las necesidades de su entorno. También se atiende a las 
recomendaciones relativas a que, en el diseño de nuestras menciones, la formación práctica del 

alumnado de Comunicación Audiovisual (imprescindible para una idónea inserción laboral) no 
oblitere otras vías de ejercicio profesional del lado del ejercicio docente universitario y no universitario, 

así como de la investigación y de los estudios y de la crítica audiovisuales. Por ello, de entre las líneas 
de especialización propuestas en el “Informe sobre posibilidades de homogeneización y diferenciación 

de los Grados de Comunicación Audiovisual impartidos en el Sistema Universitario de Galicia” 
encargado al Prof. Miguel de Aguilera por la Consellería de Educación de la Xunta de Galicia, 

reconocemos nuestro potencial de singularización en dos de ellas: 

1) “Escrituras audiovisuales” que, “…incorpora a las habilidades contempladas en el primero de 
los libros blancos para el perfil de Director, Guionista y Realizador Audiovisual, las exigidas a 
semejantes perfiles en la economía digital (tales como storyteller, scriptwriter, o guionista 
transmedia o crossmedia, entre otras), pero también otras propias del área de Arte y desarrollo 
visual así como del área de animación contempladas en el segundo de los libros blancos". 
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2) "Estrategia, análisis y gestión  audiovisual",  que  según  el  mencionado  informe:  "...complete 
las habilidades profesionales contempladas en el primero de los libros blancos para el  perfil 
Gestor Audiovisual con otras exigidas por la economía digital (incluyendo la consultoría de 
modelos de negocio, así como el análisis de los mercados de la comunicación, de las audiencias, de los 
usuarios y de los contenidos". 

 
A consecuencia de lo expuesto hasta este punto, hemos propuesto la creación de una 

especialización en  “Escritura  y  gestión  audiovisuales”  que  contemple  un  doble  itinerario  formativo 
o menciones:    “Estrategia,    análisis    y     gestión     audiovisuales”     e     “Ideación    y     creación 
de contenidos audiovisuales”. 

 
 

2.3.3. Consultas realizadas a diferentes colectivos: 
De manera presencial, se mantuvieron reuniones consultivas con los diferentes sectores 

académicos,   profesionales   y   sociales   que   habían   podido   aportar   sus   diversas 

experiencias y competencias, con motivo de mejorar la oferta formativa del Grado en Comunicación 
Audiovisual: 

 
 

1. PROFESIONALES DEL SECTOR AUDIOVISUAL GALLEGO Y LAS ASOCIACIONES QUE LOS 
AGLUTINAN: un apoyo que juzgamos esencial hacia la convergencia del potencial formativo con las 
necesidades del sector. 

- AGAG (Asociación Sindical Galega de Guionistas) https://www.facebook.com/Agaguionistas/ 

- AGAPI (Asociación Galega de Productoras Independentes) www.agapi.org 

- AGAV (Academica Galega do Audiovisual) https://www.academiagalegadoaudiovisual.gal/es/ 

- AGADIC (Axencia Galega das Industrias Culturais) http://www.agadic.gal/ 

- CLAG (Cluster Audiovisual Galego) www.clusteraudiovisualgalego.com 

- CREA (Directores e Realizadores Asociados de Galicia) Asociación de Directores y Realizadores 
de Galicia http://www.crea.gal/ 

- CRTVG (Compañía de RadioTelevisión de Galicia) http://www.crtvg.es/ 

- SGAE (Sociedad General de Autores y Editores)  http://www.sgae.es/es-ES/SitePages/corp-  
contacto-ct-galicia.aspx 
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2. PROFESORADO CON VINCULACIÓN PERMANENTE A LA USC: imprescindible a la hora de 

favorecer un diseño académico, coherente y riguroso de los estudios de Grado, manteniendo el 

equilibrio preciso entre los enfoques teóricos y prácticos de la formación compleja que anhelamos 

para lo nuevo Grado en Comunicación Audiovisual. 

3. PROFESORADO ASOCIADO A LA USC: un perfil que, por mor de su doble condición profesional 

y académica, permite una visión inestimable de cara a implementar las necesidades del sector en el 
campo académico, elevando la excelencia de los laboratorios y la competencia práctica de nuestro 

alumnado. 
4. ALUMNADO MATRICULADO Y EGRESADO DEL GRADO EN COMUNICACIÓN AUDIOVISUAL 

Y DEL DOBLE GRADO EN PERIODISMO Y COMUNICACIÓN AUDIOVISUAL: que, bajo la 
coordinación de las alumnas tutoras y de las/los delegadas/los de curso, mostró su madurez en el 

aislamiento de aquellas fuerzas y debilidades del Plan de Estudios actualmente vigente y del itinerario 
trazado entre las titulaciones de Periodismo y Comunicación Audiovisual, en el caso del Doble Grado. 

 
 

2.3.4. Relación de fuentes documentales consultadas: 

- Ala-Mutka, K (2011): Mapping Digital Competence: Towards a Conceptual Understanding. Technical 
Note: JRC 67075– Joint Research Centre – Institute for Prospective Technological Studies. Seville: 
JRC-IPTS (https://goo.gl/aBl4zv). 

- Álvarez-Flores, EP; Núñez-Gómez, P; Rodríguez Crespo, C (2017): “Adquisición y carencia 
académica de competencias tecnológicas ante una economía digital”. Revista Latina de Comunicación 
Social, 72, pp. 540 a 559. http://dx.doi.org/10.4185/RLCS-2017-1178 

- ANECA (2005): Libro Blanco para los Títulos del Grado en Comunicación Audiovisual. 
 

- Arias, M; Torres, T & Yáñez, JC (2014): “El desarrollo de competencias digitales en la educación 
superior”. Historia y Comunicación Social, 19(Esp.) pp. 355-366. doi: 
http://dx.doi.org/10.5209/rev_HICS.2014.v19.44963 

- Armendáriz, E (2015): “El Nuevo perfil del profesional de la Comunicación y las Relaciones Públicas. 
Una visión desde la perspectiva del Mercado”. Revista Internacional de Relaciones Públicas, 9(V), pp. 
153-178. doi: http://dx.doi.org/10.5783/RIRP-9-2015-09-153-178 
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- Bennett, S; Maton, K & Kervin, L (2008): “The digital natives debate: A critical review of the evidence”. 
British Journal of Educational Technology, 5(39), pp. 775-786. doi: http://dx.doi.org/10.1111/j.1467- 
8535.2007.00793.x 

- Boisvert, J (2004): La formación del pensamiento crítico: teoría y práctica. México: Fondo de Cultura 
Económica. 

- Bremer, L (2013): Enhancing youth employability: What? Why? and How? Guide to core work skills. 
International Labour Office, Skills and Employability Department.(https://goo.gl/NHE1j7). 

 
- Byrge, C & Hansen, S (2013): “Course in New Thinking in higher education: Enhancing creativity 

through the means of training, theory and workshop”. Problems of Education in the 21st Century, 
51(51), pp. 18-32. 

- Camacho, M & Lara, T (2011): M-Learning en España, Portugal y América Latina. Monográfico 
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