4.1

Sistemas de Informacidn previa a la Matriculacién

Informacién previa a la matriculacién

El Centro Universitario San Isidoro, Centro Adscrito a la Universidad Pablo de Olavide,
de Sevilla, ha establecido un conjunto de acciones y procedimientos a desarrollar para
informar, difundir y orientar sobre los estudios en él ofertados asi como sobre las salidas

profesionales vinculadas a los mismos.

Visita a Centros de Ensefianza Secundaria y Bachillerato

La visita a los Centros de Ensefianza Secundaria ha sido la actividad de promocién
tradicional a través de la historia del Centro Promotor. Estas visitas pueden suponer dos
tipos de encuentros: con personal responsable de la orientacion de los alumnos, para que
éstos realicen la difusion de la informacién que se le transmite, o bien con los propios
alumnos. En el caso de estos segundos, se trata de transmitir a los alumnos la relevancia
de la decisiébn que van a tomar en relacion a la eleccion de la titulacion a estudiar
exponiendo, en mayor profundidad, la oferta de titulos del Centro Universitario San Isidoro.
El objetivo central de la sesidn sera doble: hacer difusién de las titulaciones ofertadas en el

Centro Universitario San Isidoro asi como las vias de acceso a las mismas.

Jornadas de Puertas Abiertas para Centros de Ensefianza Secundaria y Bachillerato

Con el objetivo de que los alumnos se puedan crear una imagen lo mas real posible
de la experiencia educativa en el centro Universitario San Isidoro, éste continuara con la
tradicion de celebrar Jornadas de Puertas Abiertas para aquellos centros que decidan
visitar sus instalaciones. De esta manera, el alumno puede comprobar, in situ, las
instalaciones en las que se desenvolvera su experiencia educativa al tiempo que conocer el
equipamiento especifico aplicado con el que cuentan las titulaciones en el mismo
impartidas. De nuevo, el objetivo central de la sesion sera doble: hacer difusion de las
titulaciones ofertadas en el Centro Universitario San Isidoro asi como las vias de acceso a

las mismas.

Participacion en Ferias y Salones Educativos

El Centro Universitario San Isidoro estara presente en las Ferias y Salones Educativos

gue se celebren en Espafia. Estos suponen una efectiva via para difundir la oferta
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académica del Centro. A las Ferias y Salones tradicionales se le deben unir aquellos de
mas reciente creaciéon y que han sido promovidos por instituciones locales. Con su
presencia en tales eventos, se logra realizar una importante labor de difusion e informacién

previa para el alumnado de determinadas zonas geogréficas.

Elaboracion y Difusion de Material Informativo

Dentro de la labor de difusion que el Centro Universitario realizard se incluye la
elaboracién de publicaciones y material divulgativo. Dentro de este apartado, han perdido
relevancia los canales tradicionales de difusion en beneficio de aquellos caracterizados por
un uso intensivo de las nuevas tecnologias. Dentro de la elaboracion del material
informativo, es tradicional la elaboracién de folletos y dipticos tanto de la oferta académica
global como otros mas especificos disefiados para determinados perfiles de alumnos y
titulaciones. Como via principal de difusidon se emplea la pagina web del Centro asi como la
presencia de su oferta formativa en los principales portales especializados. A través de la
web se puede consultar toda la informacion referente a las vias y plazos de acceso,
criterios de admision y perfil de ingreso recomendado, asi como noticias e informacion de

las estructuras y medios materiales del Centro.

Perfil de Ingreso Recomendado

Es recomendable que los alumnos que pretendan iniciar sus estudios en el Grado de
Comunicacién posean un interés humanistico, espiritu critico, con capacidad de
argumentacién. Deben contar con habilidades técnicas y creativas, con buena disposicion
hacia las tecnologias, su progreso y las novedades que vayan apareciendo en el panorama
contemporaneo, con capacidad para el trabajo en equipo, y con una clara vocacién por el
mundo de la Comunicacion.

El estudiante que desee cursar esta titulacion debe tener inquietud por saber y
conocer sobre la comunicacion y con ello contribuir, por un lado, a informar de lo que
sucede en el mundo y, por otro, a favorecer en la mejora de la sociedad. Estos
conocimientos estaran dirigidos a aquellos que deseen formar parte activa en los procesos
de Comunicacién, con todo lo que ello implica. Los cambios introducidos por la tecnologia
de la informacion y de la comunicacion en este sector provocan que, al lado de la
tradicional especializacién en disciplinas comunicativas independientes (comunicacion
audiovisual, periodistica y publicitaria), surja con fuerza en el mercado laboral la necesidad
de otros nuevos profesionales. De ahi que los alumnos que cursen esta titulacién tengan

gue ser polivalentes, con capacidad de adaptacion al cambio y con conocimientos sobre
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procesos cada vez mas interrelacionados.

Asi mismo, es conveniente que los alumnos que posean ya otra titulacion universitaria
cuenten con estudios relacionados del mismo modo con las Ciencias Sociales, las
Humanidades, Bellas Artes y Empresa. Se recomienda un nivel medio de segundo idioma,
preferentemente inglés.

En el desarrollo de todas las acciones formativas citadas se describen los rasgos y
caracteristicas idoneos para iniciar estos estudios por su afinidad con los correspondientes
planes de estudio. Del mismo, se prevé la orientacion particularizada a través de entrevistas
personales que seran de tipo informativo y orientativo y que no suponen un requisito para la

aceptacion y posterior matriculacion.

Perfil de egreso
A continuacion se detallan los perfiles de egreso del Grado en Comunicacién en sus

distintas menciones. Sobre tales perfiles de egreso se informa al alumno en la entrevista, a
los efectos de orientarles para la eleccion de la Titulacion adecuada atendiendo a su perfil

personal.

El egresado en la Mencién de Comunicacion Periodistica sera un profesional
capacitado para ejercer una labor informativa adaptada a los requisitos de estilo y formato
de los distintos medios de comunicacién: prensa escrita, radio, televisién y periodismo
digital. Es un periodista que reconoce los criterios noticiosos de un hecho. A su vez se
dedica a la busqueda de fuentes y a la redaccion de diversos géneros periodisticos en sus

distintos soportes, sabiéndose adaptar a las tematicas especificas que aborde.

Dispone de una equilibrada preparacion cultural, tedrica, técnica y practica que le ha
instruido en el analisis, disefio, desarrollo y evaluacién en los procesos y estrategias
periodisticas. Dicha formacion le hace contar con un alto componente creativo que le
permite distinguirse y a su vez llegar a los receptores con la responsabilidad social que esta

profesion requiere.

Otra de las vertientes profesionales del egresado es ejercer la comunicacion en los
departamentos o gabinetes de instituciones privadas o publicas o bien formando su propia

empresa.

En resumen, el egresado es un profesional competente para realizar las funciones
propias de la comunicacién periodistica, particularmente las siguientes:

¢ Redaccion de contenidos periodisticos para prensa, radio, TV y medios digitales.
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e Produccion de programas radiofénicos, televisivos y digitales de caracter
informativo.

e Elaboracién de piezas periodisticas en formato audiovisual.

e Busqueda de informacion documental y analisis de fuentes periodisticas.

e Generacion de contenidos adaptados a los nuevos medios de comunicacion.

e Recopilacion, elaboracion y transmisién de informacién relativa a las éareas
concretas y especificas del periodismo.

¢ Informar y opinar en los medios de comunicacion a partir de un andlisis critico del
entorno.

e Disefio y ejecucién de documentos de caracter periodistico en distintos formatos.

e Creacion y edicion de contenidos periodisticos en la redaccion del periddico.

e Organizacién y gestion de las empresas de comunicacion, particularmente de
empresas editoras.

e Redaccién, locucién y presentacién en programas de radioy TV.

e Edicion de publicaciones electronicas en sus distintos formatos.

e Docencia e investigacion en Comunicacion.

e Consultoria de Comunicacion.

¢ Informacién y generacion de opinion a través de blogs y redes sociales.

e Generacion de noticias en agencias de noticias.

e Disefio y ejecucion de estrategias comunicativas en instituciones publicas vy
privadas.

¢ Informacién a través del fotoperiodismo y la infografia.

El egresado en la Mencién de Comunicacién Audiovisual es un profesional capacitado
para idear, crear, producir y realizar productos de ficcion y no ficcion destinados a distintos
medios de comunicacion, como son el cine, la radio, la television, Internet y otros medios
asociados. Por tanto, se ocupa de las tareas de guion, produccién-realizacion y
postproduccion de piezas audiovisuales en sus distintos formatos: televisivos,

videogréficos, cinematograficos, radiofénicos y multimedia.

Dispone de una adecuada y equilibrada preparacioén cultural, tedrica, técnica y practica
que le permite investigar y analizar obras y procesos audiovisuales, atendiendo a los
factores politicos-econdmicos y culturales del sector. Dispone de conocimientos y ejercita
las técnicas propias del lenguaje, produccion y realizacién cinematogréafica, visual y

multimedia.
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En resumen, el profesional de la Comunicacion Audiovisual desarrolla las siguientes

funciones en el sector de la comunicacién:

e Direccién-realizacion audiovisual en distintos formatos: largometrajes,
cortometrajes, documentales, videoclips, spots publicitarios.

e Edicion de productos audiovisuales en entornos multimedia.

e Direccién-realizacion de programas de televisién de caracter informativo y de
entretenimiento.

e Programacion contenidos televisivos y radiofonicos.

e Produccion audiovisual y multimedia.

e Elaboracién del guion audiovisual.

e Direccion artistica.

e Direccion técnica de producciones audiovisuales.

e Edicion y postproduccion audiovisual.

¢ Disefio grafico audiovisual.

e Gestion de empresas audiovisuales, particularmente cadenas de television y
productoras.

e Reporterismo audiovisual.

e Critica de cine y TV analizando las obras audiovisuales en su contexto social y
cultural

e Disefio de iluminacion, sonido y puesta en escena.

e Postproduccion y masterizacién de productos audiovisuales.

e Docencia e investigacion en Comunicacion.

El egresado en la Mencion de Comunicaciéon Publicitaria y Relaciones Publicas es un
profesional capacitado para dar respuesta a las necesidades comunicativas y persuasivas
del mercado publicitario y de las Relaciones Publicas. Para ello se dedica al desarrollo
creativo y produccion de mensajes publicitarios, planifica la estrategia publicitaria y propone
un plan de medios para cumplir con las estrategias marcadas, contribuyendo al

posicionamiento de la imagen de marca, empresas, productos y servicios.

Posee una adecuada y equilibrada preparacion cultural, teérica, técnica y practica, con
un elevado componente creativo, que le permite participar y ejercer funciones para la
creacion y transmision de mensajes publicitarios y persuasivos en distintos formatos.
Asimismo participa activamente en las camparfas de relaciones publicas de las empresas
planificando las mismas y marcando su estrategia desarrollando la comunicacion

corporativa.
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Asi, un profesional de la Publicidad y las RR.PP. realiza las siguientes funciones en el

mercado de la Comunicacion:

Desarrollo de planes y estrategias de comunicacién publicitaria y las Relaciones
Publicas.

Desarrollo de productos creativos aplicados a la comunicacién de productos y
servicios.

Analisis y seleccion de los medios de comunicacion y gestiéon de clientes.
Planificacién, supervision y evaluacion de campafias publicitarias.

Elaboracion de piezas y mensajes publicitarios en sus distintos formatos.
Organizacion de un plan de medios, sean estos impresos, audiovisuales analégicos
o digitales

Disefio de una marca y de su identidad visual corporativa y del manual de identidad
corporativa.

Planificacién de estrategias creativas en orden a la transmisién y percepcion del
mensaje publicitario.

Direccién de arte en el proceso de creacion publicitaria

Creatividad publicitaria a través de las técnicas de disefio gréafico

Disefio y ejecucion de estrategias y planes de RR.PP. para las instituciones y
empresas.

Disefio y gestion de la comunicacion corporativa tanto en su ambito externo como
interno.

Organizacion de eventos y del protocolo en actos publicos y privados.

Docencia e investigacién en Comunicacion.

Consultoria en comunicacion.

Gestion y organizacion de empresas de Publicidad y Relaciones Publicas,
particularmente en agencias de publicidad.

Direccién y gestion de cuentas de clientes.

Salidas académicas en relacion con otros estudios

El presente titulo de Grado, de acuerdo con la normativa de aplicacién, permite el

acceso a los estudios de master universitario, y posteriormente el acceso al doctorado

cuando se haya obtenido el titulo de master universitario y se hayan superado al menos
300 créditos ECTS.

Verificable en https://sede.educacion.gob.es/cid y en Carpeta Ciudadana (https://sede.administracion.gob.es)

CSV: 285573455862772154756228



Procedimientos de acogida y orientacién de los estudiantes de nuevo ingreso

Una vez comienza el proceso de inscripcion, el Centro Universitario San Isidoro pone
a disposicién de los estudiantes un dispositivo de informacién y acogida para facilitar su
inscripcién, incorporacién e integracion como alumno de la escuela. La Comisién de
Admisiones lleva el peso de esta importante funcion, gestionando no sélo las solicitudes de
admision sino realizando entrevistas personales que faciliten la deliberacion de dicha
Comision. Ademas, a través de la web se pone a disposicion del futuro alumno y de
cualquier persona que esté interesada en nuestra Escuela la siguiente informacion: sobre la

escuela, historia, proyecto educativo, situacién, planos, transporte, donde alojarse, etc.

Programa de Bienvenida en los estudios

Durante la primera semana de clase se desarrolla el programa bienvenida, que
persigue los siguientes objetivos:

- Familiarizar al alumno el Plan de Estudios del Titulo a cursar. Se trata de lograr que
el alumno, desde el primer afio, logre tener una vision de conjunto de la titulacion
que va a cursar y de la evolucién que estan teniendo los perfiles profesionales que,
inicialmente, trataran de cubrir.

- Presentar al alumno cada una de las asignaturas que se le impartiran en el
correspondiente curso académico.

- Presentar al alumno a sus correspondientes tutores y profesores, figuras clave en

el proceso de ensefianza-aprendizaje.

Programa de acercamiento al Centro Universitario San Isidoro

Un elemento fundamental en el éxito de la experiencia educativa del alumno es que
éste llegue a conocer, para poder emplear y sacar el maximo provecho, los servicios que el
Centro pone a su disposicion asi como el sistema de uso. Entre éstos cabe destacar la
Biblioteca, salas taller y aulas de informatica. No obstante, para lograr que el proceso
educativo durante su estancia en el Centro resulte 6ptima, el alumno cuenta tanto con un
Programa Tutorial con el objetivo de que cuenten, desde el primer afio, con una persona
que pueda actuar de puente entre el Centro y el alumno, como con un Departamento de

Integracién y Orientacion Profesional que le orientara en el proceso de Integracién Laboral.
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