10.1 Cronograma de implantacion.

El Master en Marketing y Comportamiento del Consumidor que fue sometido a verificacion en
2010 y se implanté en 2010/2011 mantuvo la misma estructura que el master que se venia
impartiendo desde 2007/2008. Ahora se presenta una modificacién técnica a efectos de
acreditacién para actualizar la memoria al formato actual del Ministerio de Educacion, Cultura
y Deporte. Esta modificacién no afecta al plan de estudios. Los efectos administrativos de la
misma tendran su reflejo a partir del curso 2015/2016. Las planificacion docente sigue siendo
la misma manteniéndose desde 2010/2011 tal como se refleja en el apartado 5.
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