
4.-ACCESO Y ADMISIÓN DE ESTUDIANTES  
 
4.1. SISTEMAS DE INFORMACIÓN PREVIO A LA MATRICULACION 
 

a. Perfil de ingreso recomendado 

Este Máster está dirigido a titulados y/o graduados relacionados con el ámbito Agronómico, 
Forestal, Ambiental, Alimentario y/o Biotecnológico con interés en campos como, sistemas de 
producción sostenibles, emprendimiento y desarrollo rural, nuevas herramientas sostenibles, 
tecnologías de precisión, bioenergía, restauración ambiental, conservación de recursos 
naturales, paisajismo, etc. 
El objetivo fundamental es la formación de especialistas en conocimiento, manejo y desarrollo 
de tecnologías para un desarrollo sostenible en sistemas agrarios, potenciando su formación 
técnica y científica. 
 

b. Canales de difusión 

La Universidad responsable del título se ocupa de los potenciales estudiantes que pueden 
acceder a sus títulos de Máster por los cauces establecidos en los procedimientos de acceso, 
ya sean estudiantes de grado, como de Máster, doctorado, profesionales, etc., ya sea de 
nuestra Universidad como de otras universidades nacionales y extranjeras. Para ello, se llevan 
a cabo acciones de difusión e información de la oferta formativa de Máster y doctorado, previa 
a la matrícula en tres vertientes estratégicas: 
• Difusión e información institucional, de carácter general.  
• Difusión e información propia de los distintos centros que forman parte de la Universidad 

Responsable del título.  
• Difusión por parte de los distintos departamentos y áreas de conocimientos o institutos 

universitarios de investigación, que configuren el contenido científico investigador o 
profesional de los distintos Másteres. 

• La difusión e información previa a la matrícula de carácter institucional tienen como 
objetivo acercar la oferta formativa de posgrado al futuro estudiante, facilitándole 
información básica sobre la institución y, en particular, sobre su oferta formativa, así 
como los procedimientos de matriculación y condiciones específicas de acceso a cada 
titulación. Por otra parte, a través de diversas acciones, se diseñan materiales, 
mecanismos y métodos de información que faciliten esta tarea a todo miembro de la 
comunidad universitaria que asuma responsabilidades en este ámbito. Entre las acciones 
previamente mencionadas se encuentran las siguientes:  

• Presentación de la Universidad responsable del título y su oferta formativa de posgrado a 
través de:  

- Sesiones informativas entre los distintos alumnos de grado de nuestra universidad 
sobre los estudios de posgrado existentes, los perfiles científicos investigadores y 
profesionales vinculados, las competencias más significativas, los programas de 
movilidad y de prácticas y las salidas profesionales. Estas sesiones las realiza personal 
técnico especializado de la universidad junto con profesorado de sus diversos centros. 

 - Presentaciones de la oferta de posgrado a instituciones y asociaciones empresariales, 
tecnológicas y científicas, colegios profesionales, a través del plan de comunicación de 
la oferta de posgrado donde se especifica la oferta de interés para cada ámbito 
científico profesional.  

- Jornadas de puertas abiertas fomentando la participación de futuros alumnos, 
empresas, centros de investigación, colegios profesionales e instituciones 
relacionadas…  
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- Participación de la Universidad responsable del título en las jornadas, ferias y canales 
de difusión relacionados con la formación universitaria, así como las específicas y 
especializadas para cada ámbito de interés científico profesional, con especial interés 
en ámbitos geográficos no cubiertos con las acciones anteriores, donde se difunde 
nuestra oferta en universidades distintas a las nuestras. 

 - Web de Posgrado: Web específica de la Universidad responsable del título, donde se 
presenta la oferta formativa de posgrado, contenidos, competencias y características, 
así como se facilita la comunicación con los responsables de cada titulación y se facilita 
la información necesaria para la matriculación. 

- Guías de la oferta formativa: La Universidad edita una guía de los distintos centros a 
través de la cual se informa sobre las vías y notas de acceso, sobre planes de estudios, 
sobre asignaturas obligatorias y optativas, sobre programas de prácticas y de 
movilidad, sobre perfiles académicos y profesionales, sobre las competencias más 
destacadas a desarrollar, sobre salidas profesiones de las titulaciones contempladas y, 
finalmente, sobre los posibles estudios complementarios que pueden cursarse 
posteriormente. 

 - La guía de matrícula: Esta guía recoge información sobre cada titulación en términos 
de organización curricular, requisitos y protocolos de matriculación, exigencias y 
compatibilidades, etc.   

- La guía del alumno: Información específica sobre quién es quién y qué es qué en la 
Universidad responsable del título, indicando expresamente cuáles son los servicios 
que se prestan y cómo acceder a ellos, así como cualquier otro tipo de información 
que se considere de interés para los alumnos presentes y futuros. 

 - La Universidad en cifras: Publicación anual que ofrece un riguroso tratamiento 
estadístico general de los aspectos más relevantes en el ámbito de cada Universidad 

 - Información institucional en formato digital: A través de múltiples canales adaptados 
al devenir tecnológico de los tiempos (Páginas Web, DVDs, USBs…) se proporciona la 
información relacionada en los apartados anteriores.  

- Presencia con stand propio o distribución de información en las ferias de formación 
más representativas, como Aula a nivel nacional, Labora, a nivel autonómico y otras 
ferias internacionales donde nuestra universidad juega un papel relevante por sus 
acciones de difusión del español como lengua extranjera.  

- Información presencial a través del Centro de Orientación e Información al Estudiante, 
o servicios específicos de cada universidad, el Servicio de Gestión Académica y las 
Secretarías de los Centros.  

- Información directa y online, a través de los teléfonos de información de la 
universidad, los correos electrónicos de consulta y los mecanismos Web de petición de 
información. Consultas que son atendidas por los servicios descritos en el punto 
anterior y que facilitan la atención directa.  

 
Por otra parte, la Universidad responsable del título apoya que cada centro, ya sea con los 
medios institucionales antes mencionados o a través de su propia iniciativa, realice acciones de 
difusión e información previas a la matrícula con el objetivo de aprovechar sus conocimientos, 
contactos y medios para facilitar un acercamiento más profundo a su propia oferta formativa y 
sus servicios. La tipología de acciones que el centro puede desarrollar con el objeto de mejorar 
la difusión e información previa a la matriculación se apoya en aquellas diseñadas 
institucionalmente, sin repetirlas. 
 
En cualquier caso, los centros pueden diseñar aquellas que consideren adecuadas apostando 
por un grado de innovación más oportuno. Aquellas acciones que sean consideradas de interés 
institucional, podrán ser extrapoladas para toda la universidad y pasar a formar parte de los 
mecanismos de difusión e información institucionales. Estos mecanismos de difusión e 
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información previa a la matrícula se estructuran a través de los vicerrectorados responsables 
en materia de alumnos, ordenación académica, relaciones institucionales, planificación y 
calidad, y se desarrollan a través de los siguientes servicios:  
•  Vicerrectorados responsables sobre posgrado. 
•  Servicios responsables en materia de Comunicación. 
•  Servicios responsables de Ordenación Académica, posgrado y doctorado. 
•  Servicios de alumnos.  
•  Servicios responsables en orientación e información al alumno.  
•  Servicios responsables en materia de calidad. 
• Responsables de imagen corporativa, comunicación y prensa.  
•  Los recursos propios de los centros.  
 
Por otra parte, se hace también especial hincapié en organizaciones, empresas, 
administraciones y asociaciones que forman parte de los agentes de interés de nuestra 
universidad y que, por tanto, deben ser objeto de la difusión e información sobre la oferta 
formativa, servicios, actividad investigadora… de nuestra universidad, facilitando de esta forma 
un mejor conocimiento de la misma desde las propias bases del entorno social en que se 
encuentra enmarcada. Todas las acciones previstas se encuentran enmarcadas en la 
planificación general de las Universidad responsable del título sobre información, apoyo y 
orientación, tanto para los estudios de grado, como para los de posgrado, y su calendario e 
implantación es anterior a la matriculación. 
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