5.- Planificacidon de la enseflanza

Distribucion del Plan de Estudios en créditos ECTS por tipo de materia

Formacion basica 60.0
Obligatorias 156.0
Optativas 12.0

Préacticas externas 6.0
Trabajo de fin de grado 6.0

Explicacion general de la planificacion del plan de estudios

Descripcion Grado de Comunicaciéon Audiovisual:

El grado de comunicacion audiovisual se ha estructurado en nueve mdédulos de un
numero de créditos que oscila entre los 12 y los 30. Cada médulo se encuentra, a su vez,
compuesto por materias. El plan de estudios presenta 21 materias a las que se suma la
optatividad, la libre eleccion, el Practicum y el Trabajo Fin de Grado. La carrera de
Comunicacion Audiovisual cuenta con 42 asignaturas de una extension maxima de 9
créditos ECTS -1 asignatura es de 9 créditos, 33 asignaturas son de 6 créditos, 6
asignaturas de 3 créditos y 2 asignaturas de 4,5-.

Tal y como establece el Real Decreto 1393/2007 de 29 de octubre, 60 créditos del
programa formativo son de carécter basico. De ellos, 36 créditos pertenecen a la rama
de Ciencias Sociales y Juridicas y el resto a materias béasicas de otras ramas de
conocimiento. Las asignaturas basicas son las siguientes:

Basica de rama: (Impartidas en la primera mitad del Grado: 36 créditos)
Comunicacion oral; Inteligencia emocional y psicologia de la comunicacion;
Creatividad en la comunicacion; Estructura de las instituciones politicas; Sociologia de
la comunicacion; Marketing aplicado a la comunicacion

Basicas de rama (24 créditos)

Autoempleo y proyecto audiovisual; Deontologia y legislacion de la comunicacion;
Gestion y comunicacion de la imagen; Estructura de las industrias comunicativas.

Todas las asignaturas estan agrupadas en las siguientes materias, tal y como se expone
en la tabla que se adjunta a continuacion:
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Plan de Grado de Comunicacion Audiovisual

SEM ECTS
MODULO MATERIA ASIGNATURAS
(modulo)
Teologia | 1°
{ 0
Teologia 'I_'eologla_l I 3
. Doctrina Social de la o
EDUCACION lalesia 5 18
INTEGRAL 1
Etica Etica fundamental 20
Etica aplicada y bioética 40
Humanidades Humanidades 6°
Lengua 1°
Lenguaje y Redaccion periodistica 20
expresividad Reportajes y entrevistas 30
LENGUAJE Y escrita — —
EXPRESIVIDAD Gestion y exposicion de 40 30
trabajos académicos
Len_gga1e y Comunicacidn oral 40
expresividad oral
. Fundamentos de la 10
Teoria del proceso | comunicacion audiovisual
de ideacion Estética y ficcion en
CREACION DE LA audiovisual comunicacion 6°
OBRA - — 30
AUDIOVISUAL Técnicas del Creatividad en 10
ideacion Narrativa audiovisual 3°
audiovisual Redaccién audiovisual 50
Produccién audiovisual 40
- Produccion y realizacion o
:Jg?g\f;;f;} audiovisual | 5
PROCESOS DE LA Produccion y realizacion 60 o4
PRODUCCION audiovisual 11
Gestion de la
Autoempleo y proyecto o
empresa N 6
L audiovisual
audiovisual
Tecnologia I: medios 20
Tecnologia de los impresos
medios impresos Comunicggién y arte 20
grafico
TECNOLOGIADE | Tecnologia de los o
LA . Tecnologia Il: medios o 24
: medios audiovisuales 4
COMUNICACION audiovisuales
Tecnologia Tecnologia llI: 50
multimedia multimedia interactiva
o Audiovisual corporativo 7°
Audiovisual
persuasivo Taller de publicidad 70
PRODUCTO audiovisual
AUDIOVISUAL
.. Programas de o
Audiovisual de entretenimiento !
entretenimiento — —
Ficcion audiovisual 7°
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Audiovisual Documental 7 36
informativo Programas informativos 80
Inteligencia emocional y
Estudio de los psicologia de la 1°
procesos comunicacion
ASPECTOS psicosociales Sociologia de la 20
PSICOSOCIALES Y comunicacion
DEONTOLOGICOS [ Estrycturas de las 24
DE LA instituciones Estructuras de las 40
COMUNICACION o instituciones politicas
politicas
Dgonth’og|a y Deontologia y legislacion o
legislacion de la O 6
L de la comunicacion
comunicacion
. . 20
Fundamentos de la | pyp|icidad y Relaciones
comunicacion piblicas
persuasiva e
) institucional Lenguaje publicitario 30
] TEORIAY
COMUNICACION Gestion de la 2
PERSUASIVA comunicacion y de la 6°
Comunicacion imagen
estratégica
Marketing a}plic_a,do ala 40
comunicacion
INDUSTRIAS Industrias Estructura de las 50 6
CULTURALES comunicativas industrias comunicativas
PRACTICUM Practicum Practicum 7°y 8° 6
Optativa I:
- Postproduccion g0
audiovisual avanzada
- Doblaje audiovisual
OPTATIVIDAD Optativa Il: 12
- Historiade la
comunicacion 8°
audiovisual
- Historia del cine
TFG TFG TFG 70y 8° 6
TOTAL 240

Objetivos de los contenidos

Si se tiene en cuenta que en la actual sociedad de la informacién, un comunicador
audiovisual debe destacar por una formacion integral sobre la base de unas aptitudes
personales (capacidad analitica, reflexiva y critica como receptor), unas cualidades
artisticas (inquietud por las manifestaciones culturales y sociales soporte intelectual de
su aportacion creativa) y habilidades técnicas (interés por las nuevas tecnologias y su
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aplicacion a la comunicacion). Es I6gico que los médulos en los que se organizan los
estudios respondan a los objetivos establecidos en el Grado.

De manera que el médulo de Educacion Integral se ha planteado con el objetivo de
dotar al alumno de unas cualidades éticas y humanas para un ejercicio responsable de su
profesion.

Con el médulo de Lenguaje y Expresividad, se pretende dotar al alumno de la
capacidad y habilidad para expresarse con fluidez y eficacia comunicativa.

A través del modulo de Creacion de la Obra Audiovisual, el alumno adquiere los
conocimientos para la gestacién de un proyecto audiovisual completo que incluye la
elaboracion de un guion, su tratamiento y su puesta en escena.

Procesos de la Produccién Audiovisual es un modulo en el que el alumno aprende a
organizar la produccién de una obra audiovisual: recursos técnicos, humanos,
financiacion y explotacion.

El mddulo en el que se instruye al alumno para el uso adecuado de herramientas
tecnologicas mas avanzadas en las diferentes fases del proceso de produccion
audiovisual es el de Tecnologia de la Comunicacion.

A través del modulo de Producto Audiovisual, el alumno tiene la oportunidad de
aplicar de forma préctica todos los conocimientos adquiridos en los afios anteriores. Por
lo tanto, se le capacita para construir con eficacia programas de entretenimiento,
documentales audiovisuales, programas informativos, ficcion audiovisual, productos
corporativos, spots de publicidad.

La deontologia profesional, la inteligencia emocional, la psicologia en la comunicacion
y la sociologia de la comunicacion son algunas asignaturas de las materias que integran
el mddulo Aspectos Psicosociales y Deontoldgicos de la Comunicacion. Con estas
asignaturas, el alumno se dota de herramientas para asumir con responsabilidad la
propuesta y el liderazgo de proyectos audiovisuales.

El audiovisual es una de las plataformas de la publicidad y una herramienta para el
gjercicio de las relaciones publicas. De ahi que se proponga un médulo en torno a la
Teoriay Técnica de la Comunicacion Persuasiva.

Tanto la estructura de las industrias comunicativas como la genética de los medios de
comunicacion audiovisual son fundamentales para que un profesional del audiovisual
sepa ubicarse en el mercado de la comunicacion y valorar la evolucién de los medios
audiovisuales. Este es el prop6sito del médulo denominado Industrias Culturales.

Para asegurar la integracion de las ensefianzas seria deseable aprovechar sistemas
comunes de evaluacién en algunas materias, aprovechar sinergias entre diferentes
materias en aras de una mayor integracion y asegurar sistemas de coordinacion que
garanticen que se evitan solapamientos y lagunas; para todo ello se ha disefiado un
procedimiento que permitira incorporar todas estas propuestas al Plan de Estudios:
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1) Las funciones atribuidas a la Junta de Facultad (Decano, Vicedecanos, Subdirectores,
Secretaria Académica) entre las que se encuentra la de velar por el pleno rendimiento
entre la coordinacion de los diferentes miembros del claustro docente

2) Celebracion de sesiones de coordinacion vertical periddicas por areas de
conocimiento.

3) Celebracidon de sesiones de coordinacion horizontal por cursos

Tanto la celebracion de sesiones de coordinacion vertical como horizontal tienen como
funcién elaborar una correspondencia mas explicita entre las competencias a adquirir,
los resultados de los aprendizajes previstos y los sistemas de evaluacion previstos en el
nuevo plan de estudios, para evitar asi el solapamiento entre distintas materias o
modulos y facilitar de este modo tanto el aprendizaje gradual del alumno como un
aprovechamiento mas eficiente de los ECTS. Estas sesiones tendran en principio una
periodicidad semestral y permitiran terminar de perfilar y adecuar los contenidos de los
moédulos a las competencias profesionales del titulo como se recomienda en la
evaluacion provisional de la solicitud de grado elaborada por la ANECA.

Organizacion secuencial de los contenidos

El plan de estudios esta articulado en torno a dos ejes: el primero corresponde a los
diferentes medios de comunicacion actualmente presentes en el mercado audiovisual
espanol; y el segundo se identifica con los distintos formatos en los que se materializa
los mensajes audiovisuales.

Las materias han sido distribuidas en el plan de estudios por cuatrimestres y cursos de
forma secuencial con el proposito de que el alumno pueda ir adquiriendo conocimientos
y destrezas que le permita progresar en su aprendizaje. Todo este proceso de instruccion
culmina con la ejecucién en el ultimo curso de productos audiovisuales completos
elaborados para distintos medios y bajo diferentes formatos en los que el alumno
demuestra las capacidades y habilidades adquiridas a lo largo de la carrera: audiovisual
corporativo, programas informativos, documental, taller de publicidad audiovisual,
programas de entretenimiento y ficcion audiovisual. Todas estas asignaturas estan
situadas en el plan de estudios en el Gltimo curso que corresponde a los semestres 7° y
8°. De tal forma que en los tres cursos anteriores se van implementando las
competencias académicas, técnicas y actitudinales exigidas en el ejercicio de la
profesion.

Audiovisual Corporativo (7° semestre):
6° Autoempleo y proyectos audiovisuales

6° Gestion de la comunicacion y de la imagen; Deontologia y legislacion de la
comunicacion; Produccion y realizacion 11

5° Produccion y realizacion I; Tecnologia I1l: comunicacion multimedia; Estructura de
las industrias comunicativas; Redaccion audiovisual
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4° Tecnologia Il: medios audiovisuales; Produccién audiovisual; Comunicacién oral,
Marketing aplicado a la comunicacién; Estructura de las instituciones politicas

3° Narrativa audiovisual; Reportajes y entrevistas; Lenguaje publicitario

2° Comunicacion y arte grafico; Tecnologia I: medios impresos; Publicidad y
Relaciones publicas; Redaccidon periodistica; Etica fundamental.

1° Creatividad en comunicacion; Fundamentos de la comunicacién audiovisual; Lengua;
Inteligencia emocional y Psicologia de la comunicacion;

Taller de Publicidad Audiovisual (7° semestre):
6° Autoempleo y proyectos audiovisuales

6° Deontologia y legislacion de la comunicacion; Produccion y realizacion Il; Estética
y ficcion en comunicacién; Gestion de la comunicacion y de la imagen; Humanidades

5° Produccién y realizacion I; Tecnologia I1l: comunicacién multimedia; Redaccion
audiovisual

4° Tecnologia Il: medios audiovisuales; Produccién audiovisual; Comunicacién oral,
Marketing aplicado a la comunicacion; Etica aplicada y bioética;

3° Narrativa audiovisual; Lenguaje publicitario

2° Comunicacién y arte grafico; Tecnologia |: medios impresos; Publicidad y
Relaciones publicas; Etica fundamental; Sociologia de la comunicacion

1° Creatividad en comunicacion; Fundamentos de la comunicacién audiovisual; Lengua;
Inteligencia emocional y Psicologia de la comunicacion;

Programas informativos (8° semestre):
7° Historia de los medios de comunicacion audiovisual;

6° Produccion y realizacion I1; Taller de produccion; Deontologia y legislacion de la
comunicacion; Humanidades

5° Produccién y realizacion I; Tecnologia Il1l: multimedia interactiva; Redaccién
audiovisual; Doctrina Social

4° Tecnologia II: medios audiovisuales; Producciéon audiovisual; Comunicacion oral,
Etica aplicada y bioética; Estructura de las instituciones politicas

3° Reportajes y entrevistas; Teologia Il;
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2° Tecnologia I: medios impresos; Redaccion periodistica I; Etica Fundamental;

1° Fundamentos de la comunicacion audiovisual; Lengua; Inteligencia emocional y
psicologia de la comunicacion; Teologia |

Documental (7° semestre):

6° Produccion y realizacion 1l; Estética y ficcion; Deontologia y legislacion de la
comunicacion; Humanidades

5° Produccién y realizacion 1; Tecnologia Ill: multimedia interactiva; Redaccién
audiovisual; Doctrina Social

4° Tecnologia II: medios audiovisuales; Produccion audiovisual, Comunicacion oral,
Etica aplicada y bioética; Estructura de las instituciones politicas

3° Narrativa audiovisual; Reportajes y entrevistas; Teologia Il;
2° Tecnologia |: medios impresos; Redaccion periodistica I; Etica Fundamental;

1° Creatividad en comunicacion; Fundamentos de la comunicacién audiovisual;
Lengua; Inteligencia emocional y psicologia de la comunicacion;

Programas de entretenimiento (7° semestre):

7°. Historia de los medios de comunicacion audiovisual; Autoempleo y proyectos
audiovisuales; Postproduccion audiovisual avanzada

6° Deontologia y legislacion de la comunicacion; Produccién y realizacion I1; Estética
y ficcidn en comunicacién; Gestion de la comunicacion y de la imagen; Humanidades

5° Produccion y realizacién I; Tecnologia Ill: comunicacion multimedia; Estructura de
las industrias comunicativas; Redaccion audiovisual

4° Tecnologia II: medios audiovisuales; Produccion audiovisual; Comunicacion oral,
Marketing aplicado a la comunicacion; Etica aplicada y bioética;

3° Narrativa audiovisual; Reportajes y entrevistas

2° Redaccion periodistica Comunicacion y arte grafico; Publicidad y Relaciones
publicas; Sociologia de la comunicacion

1° Creatividad en comunicacion; Fundamentos de la comunicacién audiovisual; Lengua;
Inteligencia emocional y Psicologia de la comunicacion;
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Ficcion audiovisual (7° semestre):

7°: Historia de los medios de comunicacion audiovisual; Autoempleo y proyectos
audiovisuales; Postproduccion audiovisual avanzada

6° Deontologia y legislacion de la comunicacion; Produccion y realizacion Il; Estética
y ficcion en comunicacion; Humanidades

5° Produccion y realizacion I; Tecnologia I1l: comunicacion multimedia; Estructura de
las industrias comunicativas; Redaccion audiovisual

4° Tecnologia II: medios audiovisuales; Produccién audiovisual, Comunicacion oral,
Marketing aplicado a la comunicacién; Etica aplicada y bioética;

3° Narrativa audiovisual; Lenguaje publicitario
2° Comunicacion y arte grafico; Sociologia de la comunicacion

1° Creatividad en comunicacion; Fundamentos de la comunicacién audiovisual; Lengua;
Inteligencia emocional y Psicologia de la comunicacion;

Trabajo Fin de Grado (7°y 8° semestre):

Tal y como se ha comentado, el alumno debe llevar a cabo la realizacion de una
variedad de productos audiovisuales a los que suma la ejecucion de un trabajo fin de
grado en el que, de nuevo, tendra la oportunidad de poner en practica todos los
conocimientos y destrezas adquiridas a lo largo de la carrera.

Las asignaturas relacionadas con este trabajo son las siguientes:

7° Historia de los medios de comunicacién audiovisual; Autoempleo y proyectos
audiovisuales; Postproduccion audiovisual avanzada; Programas de entretenimiento;
Documental

6° Deontologia y legislacion de la comunicacion; Produccién y realizacion I1; Estética
y ficcion en comunicacion; Taller de produccion; Gestion de la comunicacion y de la
imagen; Humanidades

5° Produccion y realizacion I; Tecnologia I1l: comunicacion multimedia; Estructura de
las industrias comunicativas; Redaccion audiovisual; Doctrina social

4° Tecnologia II: medios audiovisuales; Produccién audiovisual; Comunicacion oral,
Marketing aplicado a la comunicacion; Etica aplicada y bioética; Estructura de las
instituciones politicas

3° Narrativa audiovisual; Reportajes y entrevistas; Lenguaje publicitario; Gestion y
exposicion de trabajos académicos; Teologia Il

csv: 119933136722163174855557



2° Redaccion periodistica; Comunicacion y arte grafico; Publicidad y Relaciones
publicas; Sociologia de la comunicacion; Etica fundamental

1° Creatividad en comunicacion; Fundamentos de la comunicacién audiovisual; Lengua;
Inteligencia emocional y Psicologia de la comunicacion; Teologia.

Optatividad (8° semestre)

Para completar su formacion académica, el alumno debe cursar 12 créditos optativos
(dos asignaturas de 6 créditos ECTS cada una). De este modo, el estudiante puede optar
entre Postproduccion audiovisual avanzada y Doblaje audiovisual; o bien entre Historia
de la comunicacién audiovisual e Historia del cine.

Practicum (7°y 8° semestre)

El médulo consta en total de 6 créditos ECTS (150 horas de trabajo), la mayor parte de
los cuales se lleva a cabo en contacto directo con la actividad profesional comunicativa
de empresas o instituciones. Se trata de practicas tuteladas que se realizan en empresas
del sector o en empresas e instituciones que dispongan de puestos laborales adecuados
al perfil profesional del grado. Se desarrollaran en permanente colaboracion entre la
Universidad y el centro, institucion o empresa de acogida. Su realizacion y
caracteristicas se estableceran mediante el oportuno convenio. Ademas, se organizan
actividades formativas adecuadas para completar las actividades realizadas en el centro
de préacticas. A la finalizacion de las practicas, el estudiante presentard un trabajo o
memoria que describira la formacion adquirida y que proporcionara la evidencia de que
el estudiante ha adquirido los conocimientos, capacidades y destrezas establecidas en las
directrices propias.

Planificacion y gestion de la movilidad de los estudiantes propios y de acogida

La movilidad sera de forma presencial tanto para la modalidad presencial como para la
semipresencial y se acogera a los procedimientos establecidos.

El Vicerrectorado de Relaciones Internacionales, a traves de la Oficina de Relaciones
Internacionales (ORI) es el responsable del “Plan de internacionalizacion de la
Universidad” y coordina con otros Servicios el disefio de los programas, su oportunidad
y puesta en marcha.

Relacion entre el plan de movilidad y los objetivos del titulo: La movilidad capacitara a
los estudiantes para alcanzar algunos de los objetivos propuestos en el grado, sobre todo
los que se refieren a la idea de propiciar la adquisicién de un conocimiento amplio y
generalista de los principales acontecimientos y mensajes que configuran el panorama
actual de los medios audiovisuales, de las representaciones iconicas y acusticas y de su
evolucion, teniendo en cuenta que varian en los diferentes entornos o paises del mundo;
ademaés la movilidad contribuye a tener un conocimiento mas amplio sobre la estructura
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del mercado audiovisual en sus distintas industrias (cine, television, radio, Internet,
video) y las relaciones entre sus diferentes actores, tanto en el ambito europeo como
americano.

La internacionalizacion de la vida universitaria es un componente esencial de los
procesos de aprendizaje, tanto desde la promocion y la estimulacion de la movilidad
internacional de los alumnos propios como de la acogida de los de instituciones
foraneas, lo cual favorecera el intercambio idiomatico y facilitara el terreno a los
egresados para su incorporacion en el espacio europeo de educacion superior.

El Plan de Movilidad resulta adecuado para poder alcanzar objetivos tan especificos
como el del fomento de la capacidad creativa, critica, analitica y reflexiva en relacién al
hecho audiovisual, con un conocimiento técnico y estético de las formas, procesos y
tendencias de la comunicacion visual de nuestro entorno; de igual forma las estancias en
el extranjero permiten conocer diferentes culturas y promueven una educacion integral
que posibilita el desarrollo pleno de la persona y la excelencia en su futuro profesional,
tomando como elementos bésicos los fundamentos de la cultura europea y occidental.

Los Coordinadores del Vicerrectorado de Relaciones Internacionales de la Universidad,
al inicio de cada curso, organizan una serie de sesiones informativas a fin de explicar a
los alumnos las posibilidades de realizar estudios y practicas en Europa, las ayudas que
existen para tal fin y las condiciones necesarias que deben reunir los estudiantes
interesados en beneficiarse de una ayuda econdmica, con objeto de cursar una estancia
académica en el extranjero

La difusion de la informacion relativa a la movilidad de los estudiantes se realiza a
través de varios soportes: la propia pagina web de la Universidad, carteleria y folletos
informativos y la figura del tutor coordinador erasmus.

El grado en Comunicacion Audiovisual cuenta ademéas con un “Tutor Coordinador
Erasmus” que asesora a los alumnos en todo el proceso tanto de la convalidacion de
asignaturas, como de los tramites y gestiones para el desplazamiento. Ademas lleva a
cabo el seguimiento personal y académico durante su estancia fuera de la Universidad
de origen.

A continuacion se ofrece, una relacion de las distintas universidades con las que la
titulacion de Comunicacion Audiovisual de la UCAM mantiene relaciones de
cooperacion a distintos niveles académicos, en el marco del Programa europeo
SOCRATES-ERASMUS, Programa Intercambio UCAM-lberoamérica, Programa
Intercambio UCAM Norteamérica-Canada-Overseas, asi como los programas de Dobles
Titulaciones en el Reino Unido.

PROGRAMAS DE
AYUDA A LA
MOVILIDAD

CONVENIO DE

COLABORACION CON PAIS O AMBITO

Universidad Catdlica Santa Maria
Programa intercambio de los Buenos Aires Argentina
UCAM-Iberoamérica
Universidad austral Argentina

Programa intercambio Benedictine University Estados Unidos
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UCAM
Norteamérica-Canada-
Overseas

Charleston University

Xaint Xavier University

Estados Unidos

Estados Unidos

Katholische Universitat Eichstéatt- Alemania
Ingolstadt
Universite de Liege Bélgica
Diaconia University of Applied
Sciences Finlandia
Humak University of Applied
Sciences Finlandia
Universite de corse pascal paoli Francia
Universite charles de Gaulle Lille 3 | Francia
Universite de picardie Jules Verne | Francia
Gloucestershire University Reino Unido
Programa Erasmus
University of central Lancashire Reino Unido
Leeds Trinity and all Saints Reino Unido
Libera Universita Maria SS. Asunta | Italia
Universita degli studi di Sassari Italia
Universita degli studi di Siena Italia
Universita degli studi della Calabria | Italia
University of Wroclaw Polonia
University of Zielona Gora Polonia
Universidade de Coimbra Portugal
Karlstad University Suecia
Doble Titulacién Staffordshire University Reino Unido
Leeds Trinity and all Saints Reino Unido

university

Informacién y sequimiento
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Los estudiantes pueden obtener informacion de todos los programas mediante los
folletos distribuidos, la pagina web, la atencién personalizada (ORI y Tutor
departamental) y las numerosas sesiones informativas. Una vez en destino se mantiene
contacto mensual con los estudiantes enviados (ficha mensual de seguimiento) y se
realizan visitas de monitorizacion a algunos destinos. Asimismo se mantienen reuniones
periédicamente con las diferentes instancias implicadas en la gestion de los Programas
de intercambio —estudiantes, responsables, unidades administrativas, facultades, etc.

Principales criterios de seleccién aplicados

La seleccion de los estudiantes se funda en el triptico resultados académicos,
conocimiento linguistico, motivacion y aptitud. Los resultados académicos cuentan un
45% en la seleccion. EI conocimiento linguistico es, naturalmente, el segundo factor, en
igualdad de condiciones que el primero —puntda un 45% del total-. Para valorar las
habilidades linguisticas se realiza un examen de francés, inglés o aleman — segun
destino-. Por ultimo, la informacion recabada de los aspectos uno y dos, se remite al
Tutor Erasmus de la titulacion concernida, que procede a realizar una entrevista
personal a los preliminares seleccionados para las plazas. EI Tutor dispone de un 10%
discrecional -basado en motivacién, adecuacion académico, perfil del alumno y futura
orientacion profesional etc. para proceder a la seleccion.

Preparacion Lingiistica

Se organiza un curso en inglés de duracion anual cuyas sesiones comienzan en
noviembre, y que se suman a las asignaturas obligatorias de inglés, francés y aleméan
que reciben todos estudiantes inscritos en la UCAM. La asistencia se computara como
mérito en el proceso de seleccidn de estudiantes.

Sistema general de adjudicacion de ayudas

El sistema de distribucion de ayudas sigue los criterios determinados por la Agencia
Nacional Erasmus. Las becas son proporcionales al nimero de meses reales disfrutados.

La Universidad Catdlica oferta a sus alumnos de Comunicacion Audiovisual ocho
programas de movilidad: el Programa Erasmus; el Programa Leonardo; el Programa
UCAM-Iberoamérica; el Programa UCAM-Estados Unidos/Canadd/Overseas; el
Programa UCAM-doble titulacion; el Programa de Movilidad de Postgrado (para
doctorandos o estudiantes de Master) y los Programas intensivos de perfeccionamiento
de lenguas en el extranjero (durante el periodo estival).

Los estudiantes que participan en el Programa Erasmus, el Programa
UCAMlIberoamérica, el Programa UCAM-Estados Unidos/Canada/Overseas o el
Programa de Movilidad de Postgrado (para doctorandos o estudiantes de Master)
reciben becas econémicas que son financiadas por distintos Organismos y por la propia
Universidad.

Los fondos del Programa Leonardo proceden de la Unidon Europea pero no son
gestionados por la Universidad Catdlica por lo que no se controlan los importes de las
becas recibidas por nuestros estudiantes.
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A continuacion se especificaran tanto los fondos externos que recibié la Universidad
Catolica en los ultimos tres afios académicos como los fondos propios que fueron
destinados a los programas de intercambio. Asimismo se detallaran las cantidades que
han recibido los estudiantes de la titulacion Comunicacién Audiovisual en concepto de
becas de movilidad.

Afio académico 2005/2006:

Para el desarrollo del Programa Erasmus la Universidad Cato6lica recibié durante el afio
académico 2005/2006 un total de 172.968,86 € de los cuales 69.591,41€ procedian de la
Agencia Nacional Erasmus, 81.200 € de la Comunidad Auténoma de la Region de
Murcia y 22.177,45 del Ministerio de Educacion y Ciencia. La Universidad Catdlica
destiné ademas 20.730 € de fondos propios a este Programa. Del total de estos fondos,
un importe total de 18.149,95 € fue destinado a los 9 estudiantes de la titulacion
Comunicacion Audiovisual que participaron en el afio académico 2005/2006 en el
Programa Erasmus.

En los Programas de intercambio UCAM-Estados Unidos/Canada/Overseas y
UCAMIberoamérica no particip6 ningun estudiante de Comunicacion Audiovisual en el
afio académico 2005/2006.

Afio académico 2006/2007:

Para el desarrollo del Programa Erasmus la Universidad Catdlica recibié durante el afio
académico 2006/2007 un total de 314.889 € de los cuales 96.564 € procedian de la
Agencia Nacional Erasmus, 138.125 € de la Comunidad Autonoma de la Region de
Murcia y 80.200 € del Ministerio de Educacion y Ciencia. De dichos fondos, un total de
25.500,15 € fue ingresado a los 9 estudiantes de la titulacion Comunicacion Audiovisual
que participaron en el afio académico 2006/2007 en el Programa Erasmus.

En este mismo afio académico la Universidad Catdlica destind 2.400 € al Programa de
Intercambio UCAM-lberoamérica, en el cual participaron 4 estudiantes de
Comunicacion Audiovisual que recibieron un total de 1.200 €. En el Programa de
intercambio UCAM-Estados Unidos/Canada/Overseas no participd ningun estudiante de
Comunicacion Audiovisual en el afio académico 2006/2007.

Afio académico 2007/2008:

Para el desarrollo del Programa Erasmus la Universidad Catdlica recibié durante el afio
académico 2007/2008 un total de 373.313,62 € de los cuales 122.288,62 € procedian de
la Agencia Nacional Erasmus, 157.625 € de la Comunidad Auténoma de la Region de
Murcia y 93.400 € del Ministerio de Educacion y Ciencia. De dichos fondos, un total de
36.558,96 € fue ingresado a los 13 estudiantes de la titulacion Comunicacién
Audiovisual que participaron en el afio académico 2007/2008 en el Programa Erasmus.
En este mismo afio académico la Universidad Catdlica destind 9.750 € al Programa de
Intercambio UCAM-lberoamérica, en el cual participaron 2 estudiantes de
Comunicacion Audiovisual que recibieron un total de 1.500 €. En el Programa de
intercambio UCAM-Estados Unidos/Canada/Overseas no participd ninguin estudiante de
Comunicacion Audiovisual en el afio académico 2007/2008.

Sistema de reconocimiento y acumulacion de créditos ECTS
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La UCAM elabora junto con el estudiante un programa de estudios. Cuando concluya el
tiempo de estancia en el extranjero, la universidad de acogida debe entregar al
estudiante un certificado que confirme que se ha seguido el programa acordado, donde
constan las asignaturas, modulos o seminarios cursados y las calificaciones obtenidas.
La Universidad Cat6lica, reconocera y/o transferird los créditos cursados por el
estudiante a su expediente. Dicho reconocimiento sélo se denegara si el estudiante no
alcanza el nivel exigido en la universidad de acogida o no cumple, por otros motivos,
las condiciones exigidas por las universidades socias para alcanzar el pleno
reconocimiento. Asimismo, si un estudiante se negase a cumplir las exigencias de su
programa de estudios en el extranjero, la “Agencia Nacional Erasmus Espafiola”,
organismo que coordina, supervisa y controla las acciones del programa en nuestro pais,
podra exigir el desembolso de la beca. Esta medida no se aplicara a los estudiantes que
por fuerza mayor o por circunstancias atenuantes comunicadas a los Tutores y a la ORI
y aprobadas por escrito por la Agencia Nacional no hayan podido completar el periodo
de estudios previsto en el extranjero.

Organizacion de la movilidad de los estudiantes de acogida

Relacion de acciones de acogida y orientacion: las acciones de acogida a un estudiante
internacional las llevan a cabo diversos organismos de nuestra Universidad.

1.- Antes de la llegada, la ORI remite a la Universidad socia paquetes
informativos individualizados para los estudiantes de acogida.

2.- Cuando el estudiante llega a nuestro campus, visita la ORI, que le informa,
orienta, ayuda a encontrar alojamiento y guia por el campus.

3.- El Estudiante internacional lleva a cabo una entrevista con el Tutor o Tutores
Erasmus de su titulacion de destino, donde recibe detalles sobre el programa
de estudios, el profesorado y los contenidos.

4.- La Agrupacion de Acogida al Estudiante Internacional, integrada por ex
alumnos internacionales de la UCAM, por futuros alumnos internacionales o
por alumnos interesados en colaborar en la integracion del estudiante
internacional, contribuye a la adaptacion del alumno en el entorno
universitario, a su desarrollo linguistico a la vez que coordina durante todo el
afio un programa de actividades de ocio, deportivas y extracurriculares.

5.- Los alumnos internacionales son acogidos por el responsable de la Unidad de
Espafiol para Extranjeros, que los introduce a los cursos de espafiol. Los
estudiantes recibidos cuentan con:

a) Cursos intensivos en septiembre y en febrero.
b) Cursos regulares de castellano durante todo el afio.
6.- El Servicio de Biblioteca realiza actividades de formacion para mostrar a los

alumnos internacionales los medios bibliograficos y hemerograficos a su
disposicién y como acceder a ellos
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7.- El Servicio de Informaética edita la Tarjeta de Estudiante.

8.- Autoridades: de forma tradicional, el Presidente y Rector de la Universidad dan
la bienvenida a los Estudiantes internacionales.

Metodologia de ensefianza-aprendizaje semipresencial.

Las ensefianzas universitarias en la modalidad semipresencial en Espafia cuentan con
gran tradicion y se ofrecen tanto en Universidades de naturaleza no presencial, como la
Unversitat Oberta de Catalunya, la UDIMA de Madrid y la UNED, como en
universidades que ofrecen titulos oficiales en sus distintas modalidades (presencial,
semipresencial y a distancia).

La metodologia de ensefianza-aprendizaje semipresencial que propone la Universidad
Catdlica San Antonio de Murcia para los estudios de Graduado en Comunicacion
Audiovisual parte de la consideracion de que el dialogo didactico que tiene como
objetivo el aprendizaje del estudiante y la adquisicion de las competencias del titulo es,
en esta modalidad de estudios, semipresencial, asincronico en la mayoria de las
ocasiones aunque apoyado en iniciativas como la videoconferencia y las sesiones de
chat, y simulado en el sentido de que la ensefianza semipresencial se plantea con base en
la elaboracion de materiales didacticos por equipos docentes que son proporcionados al
estudiante. A tal fin los equipos estan configurados por expertos en cada una de las
materias del plan de estudios. Este sistema permite al estudiante una mayor flexibilidad
en el aprendizaje, ya que puede decidir cuando estudiar, el ritmo de su estudio, la forma
en que empleard los materiales y recursos didécticos entre otros aspectos. Los
materiales didacticos incluyen en todos los casos una estructura similar. El programa de
la materia se desarrolla en unidades didacticas cada una de las cuales incluye los
siguientes apartados: a) introduccién y orientaciones para el estudio; b) objetivos; c)
esquema de contenidos; d) exposicion de contenidos; €) resumen; f) bibliografia; g)
actividades; h) glosario; i) ejercicios de autocomprobacion; j) soluciones; k) anexos y 1)
indice tematico.

La metodologia de ensefianza-aprendizaje semipresencial tiene como plataforma el
Campus Virtual. Esta via de comunicacion entre el profesor y el estudiante permite la
trasmision efectiva de la informacion y pone a disposicion de los destinatarios los
materiales, fuentes documentales y recursos pedagdgicos en diferentes soportes (video,
audio, etc.) que posibilitan y aseguran la adquisicién de las competencias. Por otra parte
los equipos docentes de las distintas materias, elaboraran, de forma coordinada con los
equipos directivos de los titulos, la Guia Académica (e-learning), un elemento principal
para la orientacion del estudiante, donde se encuentra recogida informacion actualizada
acerca del plan de estudios, el calendario académico, los programas de las asignaturas
con la descripcion de sus objetivos y contenidos, competencias y resultados de
aprendizaje y actividades formativas y sistemas de evaluacion. La elaboracion de la
Guia Académica esta incluida en el proceso de calidad. Por Gltimo la tutoria a través de
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recursos telematicos y virtuales como el chat, el correo electrénico o la atencion
telefénica, que esta modalidad de ensefianza-aprendizaje adquiere un papel
especialmente relevante ya que esta dirigida a fomentar la participacion activa de los
estudiantes, promover la comunicacion entre los profesores y los alumnos aumentando
el nimero de contactos y el feedback entre los mismos.

Obijetivos

Las exigencias formativas que deberian orientar la titulacion de Comunicacion
Audiovisual podrian resumirse en los siguientes puntos:

Capacidad analitico-critica de naturaleza pluridisciplinaria. Competencias en el campo
de la investigacion tanto académica como aplicada.

Buena preparacion técnica y profesional.

Experimentacion practica en talleres, seminarios, laboratorios docentes, estudios de
rodaje y mercado profesional.

Capacidad creativa y dominio del lenguaje audiovisual.

Predisposicion a la innovacion en los diferentes soportes y producciones audiovisuales y
digitales.

Facilidad para adaptarse a la comunicacion multimedia y los futuros entornos
tecnoldgicos.

De manera general, los objetivos fundamentales del Grado de Comunicacion
Audiovisual deben ser los siguientes:

El titulo de Comunicacion Audiovisual ha de fomentar la capacidad critica, analitica y
reflexiva en relacién al hecho audiovisual, con un conocimiento técnico y estético de las
formas, procesos y tendencias de la comunicacion visual de nuestro entorno.

El estudiante de Comunicacion Audiovisual ha de adquirir un conocimiento basico y
generalista de los principales acontecimientos y mensajes que configuran el panorama
actual de los medios audiovisuales, de las representaciones iconicas y acusticas y de su
evolucion. La dimension espacial de este conocimiento es fundamental en la medida
que contribuye a desarrollar la diversidad disciplinaria y la variedad de funciones de la
comunicacion audiovisual en las sociedades contemporaneas.

El titulo de Comunicacion Audiovisual debe proporcionar un conocimiento exhaustivo
de las técnicas y procesos de creacion y difusion audiovisuales en sus diversas fases, asi
como las interrelaciones entre los sujetos de la comunicacion audiovisual: autores,
instituciones, empresas, medios, soportes y receptores. Esta formacion le capacitara para
la toma de decisiones creativas y profesionales en el campo de la comunicacion
audiovisual y de la gestion de los recursos tecnoldgicos y humanos en las empresas del
sector.

Los titulados de Comunicacion Audiovisual deben conocer las metodologias y
conceptos aplicables en las diferentes ramas de investigacion, desarrollo e innovacién
de la comunicacion audiovisual y los futuros entornos tecnologicos.

Los titulados en Comunicacion Audiovisual deberan ser capaces de expresarse con
claridad y coherencia en las lenguas propias de su comunidad, asi como tener
conocimiento de otros idiomas, en particular el inglés, para comunicarse en su ejercicio
profesional.
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Propiciar la adquisicion de un conocimiento basico y generalista de los principales
acontecimientos y mensajes que configuran el panorama actual de los medios
audiovisuales, de las representaciones iconicas y acusticas y de su evolucion.

Dotar de los conocimientos para gestar un proyecto audiovisual y ejecutar todas sus
fases: guion, produccion, realizacion y postproduccion; asi como gestionar su
distribucion y comercializacion.

Proporcionar las herramientas para adaptar las técnicas de guidn, produccion,
realizacién y postproduccion a productos de diferentes medios — radio, cine, television,
Internet- y formatos (informativo, educativo, de entretenimiento, ficcion, corporativo,
documental, publicitario)

Instruir en el uso de las técnicas y de las tecnologias mas avanzadas en materia de
preproduccion, produccion y postproduccién digital.

Propiciar el conocimiento sobre la estructura del mercado audiovisual en sus distintas
industrias (cine, television, radio, Internet, video) y las relaciones entre sus diferentes
actores.

Ofrecer pautas para la creacidn, puesta en marcha y direccion de una empresa
audiovisual cuya actividad esté acorde a las necesidades del mercado.

Orientar sobre fuentes publicas y privadas asi como programas de apoyo al sector
audiovisual con el fin de dar las claves sobre las diferentes vias de financiacion para la
ejecucion de proyectos audiovisuales.

Promover una educacion integral que posibilite el desarrollo pleno de la persona y la
excelencia en su futuro profesional, tomando como elementos basicos los fundamentos
de la cultura europea y occidental: la teologia, la ética y las humanidades.

Estos objetivos podran alcanzarse con la adquisicion de una serie de saberes y
habilidades que deberian incluir las siguientes competencias generales:

*G1. Formacion en las capacidades expresivas y en los lenguajes de cada uno de los
medios y formatos de la comunicacion (fotografia, cine, television, radio, video y
soportes multimedia), asi como una capacidad de analisis (linglistico, pragmatico,
estético e ideoldgico) de la produccién audiovisual tanto en medios iconicos como en
los entornos digitales.

*G2. Formacion en el conocimiento y uso de las tecnologias de la comunicacion en los
distintos entornos multimedia e hipermedia para su aplicacion en el ambito de la
comunicacion audiovisual y el desarrollo de nuevos formatos y soportes audiovisuales y
en red.

*G3. Formacién basica relacionada con la planificacion y gestion de empresas
audiovisuales publicas y privadas y la realizacion de proyectos comunicativos
innovadores y adaptados al entorno.

*G4. Iniciacion en la metodologia y las técnicas de investigacion y andlisis aplicado en
los diversos &mbitos de la comunicacion audiovisual y tecnoldgica.

*G5. Formacion ética profesional en el quehacer comunicativo a través del
conocimiento de los codigos deontoldgicos y los mecanismos legislativos que afectan a
los diversos ambitos de la comunicacion, fomentando ademaés el desarrollo de una
conciencia de responsabilidad social y cultural.
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*G6. Formacion en Ciencias Sociales, Humanidades y Ciencia y Tecnologia para
proporcionar una competencia contextual basica de naturaleza transdisciplinar.

*G7. Formacién en Teoria, Historia y Estructura de la Comunicacion y la Informacion
para conocer los fundamentos tedricos y practicos y las practicas mas habituales en los
procesos de creacidn, produccion, distribucion, recepcién y evaluacion de los mensajes
y discursos comunicativos. Los parametros econdmicos, sociales, culturales y politicos
son fundamentales para esta formacién al objeto de proporcionar un conocimiento
integral de la estructura del sistema audiovisual.

Las competencias elaboradas para el disefio del nuevo grado en Comunicacion
Audiovisual (tanto transversales como especificas: disciplinares, profesionales y
actitudinales, asi como las especificas del médulo de formacion integral) estan basadas
y se atienen con fidelidad a documentos de referencia tan importantes como el Libro
Blanco o los enumerados en el amplio listado incluido en el apartado de Fuentes
Externas.
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